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Inhalte und Aufbau

1. Kurzvorstellung unserer Erzeugergemeinschaft

2. Vermarktungsmoglichkeiten
2.1 Beispiel Liefergruppe

BioLCgUEE 3. Vorstellung WSK-Projekt ,,WSKBioLegu”“
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Unsere Erzeugergemeinschaft

Gemeinsam sind wir stark:
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Unternehmensleitbild:

Unsere Erzeugergemeinschaft ,Vermarktungsgesellschaft Bio-Bauern
mbH* strebt die bestmogliche Vermarktung der Bioland-Rohstoffe der
Gesellschafter und interessierter Bioland-Mitgliedsbetriebe bzw.

anderer Verbands-Oko-Betriebe an.

Dabei haben hochste Prioritat die folgenden Kriterien:
* Hohe Wertschdpfung fiir heimische Okobetriebe
* Regionalitat

* Transparenz
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Unsere Geschaftsfelder

Druschfrichte Kartoffeln / Saatgut /
Zwiebeln / Betriebsmittel
Feldgemuise
_ Jahresmenge: Jahresmenge:
e ctwa 22 st 9t
Liefergruppen Dienstleistungen
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Unsere Erfassungs- und Aufbereitungsstrukturen

® Blauer Standort:
® Lager- und
Aufbereitungseinrichtungen

@ unserer
® Gesellschafterbetriebe

@ Dienstleister der EZG
9 (Lohnlager)
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Bio-Druschfriichte der VG Bio-Bauern

e Speisegetreide: Weizen, Roggen, Braugerste,
Hafer, Dinkel, Emmer Einkorn, Kbrnermais

e Futtergetreide: Weizen, Roggen, Hafer, Gerste,
Triticale, Kornermais

Kulturen: e Speiseleguminosen: Kichererbsen, Linsen,
Sojabohnen, Lupinen, Erbsen ...

e Futterleguminosen: Ackerbohnen, Erbsen,
Lupinen, Sojabohnen

e Olfriichte: Sonnenblumen, Raps, Leindotter, Ollein
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Bio-Spezialsaaten der VG Bio-Bauern

Kulturen:

Kichererbsen

Linsen

Schwarze Bohnen

Kidney Bohnen

Blaumohn

Sonnenblumenkerne

Senf

-

Ziel:

~

Heimische Spezialsaaten auf dem Markt

Hanf

Leinsamen

Kirbiskerne

.

zu positionieren, der bislang stark von
auslandischer Importware dominiert
wird.
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Vermarktungsmoglichkeiten
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Getreide-Vermarktungsmodelle fiir Landwirte in
unserer EZG

( )

1. Beitritt zu einer Liefergruppe

.

.
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2. Abschluss von Anbauvertragen

L J
e Einjahrig

(Winterungen: bis August; Sommerungen: bis Februar)
e Mehrjahrig

(zweijahrig, dreijahrig)

( )
3. Verkauf vor der Ernte

L J
4. Ablieferung und Verkauf wahrend der Ernte in unsere Lager
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5. Verkauf nach der Ernte
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Unser Ansatz fiir die Vermarktung von
alternativen Druschfrlichten:

Liefergruppen
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Ausgangslage

Verarbeiter ist bereit / hat Interesse, seine Rohware von
regionalen Erzeugern zu beziehen

Der Abnehmer ist bereit, eine langerfristige Preisbindung
einzugehen und mit den Landwirten einen lebenswerten
Erzeugerpreis zu finden
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Dienstleistungen der VG Bio-Bauern:

Unterstitzung bei der
Suche des Vertragliche
vorgelagerten Abwicklung
Verarbeiters

Organisation von
Dienstleistungen fur
Mitgliedsbetriebe

Musterbeutelversand
vor der Ernte an die Analyse
Landwirte

Disposition und
Abrechnung

Mengenmanagement
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Vorteile fur den Landwirt:

Planungssicherheit flr die Fruchtfolge durch mehrjahrige
Vertrage, schon vor der Aussaat
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Unabhangigkeit vom volatilen Markt

Identifikation mit dem Abnehmer und dem Endprodukt

be

(") Ware bleibt in der Region
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Vorteile fur den Abnehmer:

Versorgungssicherheit: Ertragsschwankungen konnen von
] .
der EZG ausgeglichen werden

) Herkunftssicherheit

Preisabsicherung —> feste Kalkulationsgrundlage

il - keine Preisiiberraschungen

% Qualitats- und PSM-Bemusterung

Partner S Tf"’%\
Vermarktungsgesellschaft von: R D'o ’ Gaa }e_\/.\ demctqr
Bio-Bauern mbH f’@’/ Okologischer Landba Bioland



Vorteile fur den Abnehmer:

weniger personelle Ressourcen fir Abwicklung/EK beim Abnehmer bendtigt

Regionale Erzeuger, die bereits mit dem Verarbeiter zusammenarbeiten konnen in
die Liefergruppe aufgenommen werden

Partnerschaftlicher Umgang zwischen den Akteuren in der Wertschopfungskette
durch engen Austausch von aktuellen Herausforderungen und Problemen
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PR-Unterstitzung von den Erzeugern
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Zusammenfassung
a D

Erzeuger-Verarbeiter-Liefergruppen...

. J

( )
...ermoglicht eine transparente Wertschopfungskette und eine verlassliche

kPa rtnerschaft

...ermoglicht eine Ausrichtung des Anbaus auf die regionale Nachfrage

...erfordert Bereitschaft zu Kooperation zwischen Erzeuger und Verarbeiter
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Wertschopfungskettenprojekt
»WSKBioLegu”

Koordination zum Aufbau einer
Wertschopfungskette fiir regional erzeugte
okologische Speiseleguminosen und die daraus
hergestellten Nahrungsmittel

BiolLegu
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Gefordert durch

* Bundesministerium
fiir Ernahrung
und Landwirtschaft

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages

BiolLegu

* Projektlaufzeit: 01.10.2023 — 31.09.2026

Leitung des Gesamtvorhaben: Vermarktungsgesellschaft Bio-
Bauern mbH

Projektpartner: Bioland Erzeugerring Bayern e.V.

Eckdaten

* Benedikt Endres Agrarservice

Gefordert durch die Bundesanstalt fur Landwirtschaft und

Ernahrung (BLE) im Rahmen des Bundesprogramms
Okologischer Landbau (BOL)
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Ausgangslage BioLegu
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Steigende Weltbevolkerung
Wachsender Bedarf an Eiweild in der Erndahrung

Klimawandel

Landwirtschaft macht ca. 20% der weltweiten
Treibhausgasemissionen aus

Tierische Erzeugnisse / Viehhaltung haben einen
grollen dkologischen Fullabdruck

Gleichzeitig steigt Nachfrage nach vegan-
vegetarischer Erndhrungsweise

© Danika Bader
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Ziel des Projektes

Auslandische Importe durch
hochwertige, heimische Bio-
Speiseleguminosen ersetzen

EiweiBpflanzenstrategie ausbauen

Proteinbedarf in Bevolkerung
durch pflanzliche
EiweiRalternativen decken

Yo

BioLegu
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Marktpotenzial von Hulsenfrich Biolegu
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Umfragen zufolge wiirde 1/3 aller
Verbraucher*innen vollstandig auf
alternative Proteinquellen umsteigen
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Welche Lebensmittel werden als Bio gekauft?

Bio-Anteil bei frischen Lebensmitteln @

Einkaufsmengen privater Haushalte an Nahrungsmitteln aus okologischer
Erzeugung in Deutschland, Anteile in %

2023 65,5

Pfl. Milchalternativen - Pore
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Fleischalternativen
Mehl

Eier

o

Konsummilch
Speises| I
Frischgemuse ;
Joghurt fest
Frischobst -
Fleisch
Kase |
Butter
Geflugel
Fleischwaren/Wurst
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BioLegu

7
* Gegrundet Ende 2022

» Ziel: Aufbau von regionalen Wertschopfungsketten, mit
unterschiedlichen Kulturen (Kichererbsen, Linsen, schwarze
Bohnen, Kidney Bohnen...)

L|efe r‘gruppe * Planung Anbau
. e Bestellung Saatgut
S. p €lse- * Anbauberatung zusammen —
| e g uminosen mit dem Bioland-Erzeugerring = ‘

* Qualitatskontrolle

* Lagerung

* Aufbereitung

* Lieferung
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BiOLegU
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Aufbereiter

Benedikt
Endres

aeitheim

Bad Metgentheim
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Ernte 2022
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Ernte 2024
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VIELEN DANK FUR DIE
AUFMERKSAMKEIT!
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Kontakt

Sarah Prause
Ein- und Verkauf Spezialsaaten
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Marktplatz 19

86554 Pottmes

Tel.: 08253-997020-77
Fax.: 08253-99702020
E-mail.: sarah.prause@bio-vg.de
Homepage: www.bio-vg.de
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