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2. Spannungsfeld zwischen Direktvermarktung
und Discounter

3. Aktuelle Trends am Markt flir Bio-Erzeugnisse
- FUhrt groReres Angebot zu Preisdruck?
- Wettbewerb der verschiedenen Handelsformen im Bio-Markt
- Zersplitterung des Angebots fihrt zu fallenden Preisen
- Differenzierung der Erzeugung und des Angebots starkt Erzeuger

4. Wie offen ist der Markt fur 6kologische Produkte fiir eine verstarkte
Umstellung in Unterfranken?
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Info zum Referent:

Andreas Hopf

Landwirt und Diplom-Agraringenieur (TU Weihenstephan)

Geschaftsfuhrer

der bayerischen Erzeugergemeinschaft
,Nermarktungsgesellschaft Bio-Bauern mbH*
P6ttmes (Sitz: Landkreis Aichach-Friedberg)

Verwalter

Bioland — Betrieb

,Gumppenberg’‘sche Glterinspektion P6ttmes”
Inhaber: Freiherr Franziskus von Gumppenberg
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Die Vermarktungsgesellschaft Bio-Bauern mbH

Bayerische Erzeugergemeinschaft mit aktuell 19 Gesellschaftern (Bioland —
Marktfruchtbetriebe in Bayern)

Rund 800 Lieferanten
Rund 1500 Kunden
30 Mitarbeiterlnnen (ca 18 Voll-AK)

Geschaftsfelder: Druschfriichte, Kartoffeln/Zwiebeln,
Saatgut/Pflanzgut/Betriebsmittel

Lagerung und Transport ausschliel3lich Gber Dienstleister
Schwerpunkt: Verbandsware, v.a. Bioland-Ware
Mitglied der Miinchner Warenborse und des Landhandelsverbands Bayern e.V.
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Unsere Erfassungs- und Aufbereitungsstrukturen
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Blauer Standort:

Lager- und
Aufbereitungseinrichtungen,
die ausschliefllich

fur die EZG arbeiten

(i.d.R. Gesellschafterbetriebe)

Dienstleister der EZG
(Lohnlager)
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Unser Getreideteam

Michael Manuela Reeg | & LOhHanneS

Schanderl Verkauf & 'e

Ein-/Verkauf Kunden- Ein-/Verkauf

Druschfriichte Betreuung Druschfriichte

Ober- und Druschfriichte Sghwaben und

Niederbayern Speise stdl. Oberpfalz

Thomas Torsten David

Lutz Roper Wetzstein

Ein-/Verkauf Ein-/Verkauf Verkauf &

Druschfriichte Druschfriichte Eugden-

etreuung

Nordbayern Nordbayern Druschfrichte
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Spannungsfeld zwischen Direktvermarktung
und Discounter???

* Seit Ende der 90er Jahre ist Bio im Lebensmittelhandel
angekommen: Verschiebung vom Bioladen zum
Supermarkt

* Professionelle Direktvermarktung hat unverandert
Zuwachs

* Aktuelles Spannungsfeld besteht zwischen:
Naturkostfachhandel < konv. Lebensmittelhandel
Lebensmittelhandel €< Discount
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Aktuelle Trends am Markt fiir Bio-Agrarerzeugnisse

Bio-Getreideernte 2020 deutlich groRer

Bio-Getreideernten in Deutschland nach Getreidearten (ohne Kérnermais), @
in 1.000 t

2018 258
Weizen 2019

2020

Roggen
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Aktuelle Trends
1. Grosseres Angebot fuhrt zu Preisdruck?

Stimmt, vorausgesetzt Angebot groRer als Nachfrage
Im Segment EU-Bio Getreide aktuell europaweit Uberhinge

Bei Umstellungsware gab es von 2018 bis zur Ernte 2020 starken
Mengendruck

@  In Preisverhandlungen strapazieren Abnehmer aktuell dieses Argument
massiv

% aktuell ist Nachfragezuwachs vor allem nach heimischer Bio (Verbands-)
Ware vorhanden — Markt wachst starker als Angebot

%  Futterware (Getreide, Mais, EiweilSfriichte inkl. Soja, Umstellungsware) wird
zunehmend knapper

$®  Einzelne Fruchtarten waren auch in den letzten und der aktuellen Saison
knapp und preislich stabil bzw. auf Hochpreisniveau
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Oko-Inlandserzeugung auf dem Vormarsch

Bio-Getreide: Importanteile nach Arten

Importanteile™ verschiedener Bio-Getreidearten in Deutschland, in %

2017/18
Kormermais EFRIEE

2015/16
Weizen inkl,
Dinkel

214.200 t
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Entwicklung bei Oko-Speisegetreide

Bio-Brotgetreidepreise leicht ges u‘nken @

Grofthandelspreise fur Bio-Brotgetreide in Deutschland, Monatsdurch-
schnitte, lose Ware, frei Verarbeiter/MUhle, chne MwSt., in EUR/
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Entwicklung bei Oko-Futtergetreide

Erzeugerpreise fiir Bio-Futtergetreide @

Erzeugerpreise fur Bio-Futtergetreide in Deutschland, lose Ware, frei
Verarbeiter/Milhle, in EURA
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Aktuelle Trends am Markt fiir Bio-Agrarerzeugnisse

Edeka Siidwest bringt Biomarkt in Bewegung

von Manfred Stockburger und Jan Mende
Donnerstag, 01. Oktober 2020

Jetzt bestellen!

100% ARIEL Performance
fiir die hirtesten Flecken
ab sofort erhiltlich!

Edeka Siidwest sonnt sich im Erfolg mit Bio-Produkten. Im
oko-affinen Vertriebsgebiet haben die Genossen nach GfK-
Ferebeck Zahlen im ersten Halbjahr Aldi die Marktfiihrerschaft

abgejagk.
Quelle: Lebensmittelzeitung 1.10.2020

> & Partner oo % .
Vermarktungsgesellschaft von: . f .
Bio-Bauern mbH e - Bioland




Aktuelle Trends

2. Wettbewerb der verschiedenen Handelsformen im Bio-Markt

Aktuell: Kampf um Pool-Position

Wer ist der beste Bio-Handler?
Wer hat den hochsten Bio-Anteil?

Wer hat die hochsten Bio-Zuwachse?

Vorteile fiir heimische Erzeuger:

GrolSer Nachfragesog durch hohen Zugang zu den Endverbrauchern

Einzelne Handler bevorzugen regionale / deutsche / Verbands-Herkiinfte
(Alleinstellungsmerkmal), um sich von den Konkurrenten zu differenzieren

Risiken fur heimische Erzeuger:

Preisdruck durch Handelsunternehmen (Ausnutzen der Marktmacht — nur méglich bei
zersplittertem Angebot)

Eingehen von neuen Abhangigkeiten von wenigen GroBabnehmern
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Aktuelle Trends

3. Zersplitterung des Angebots fiihrt
zu fallenden Preisen

Positiv-Beispiel:
Bio-Milchmarkt in Deutschland zwischen 2017 und 2020
Negativ-Beispiel:

Umstellungs-/Futtergetreide in der Phase 2018 bis 2020
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Aktuelle Trends

4. Differenzierung der Erzeugung und des
Angebots starkt Erzeuger

Oko-Betriebe sind innovativ und nutzen Nischen:

- Hoéherer Anteil an Wertschopfungskette durch
Aufbereitung / Veredlung / Vermarktung an
Endverbraucher

- Einstieg in neue Drusch-Kulturen und Nischenmarkte,
die bislang nicht oder vom Ausland bedient wurden (z.B.
Hulsenfrichte, Olsaaten, Pseudocerealien,
Schalsonnenblumen, Kirbiskerne)

- Einstieg in den Feldgemusebau
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Wie offen ist der Markt fur okologische Produkte
fur eine verstarkte Umstellung in Unterfranken

1. Der Markt ist offen flr Bio-Erzeugnisse aus heimischem Anbau, insbesondere im
Verbandsbereich

2. Unterfranken ist eine Region mit guten Voraussetzungen fur viele Kulturen, die
hier mit groBeren Flachen angebaut werden konnen (Getreide, Soja,
Sonnenblumen als Beispiel)

3. Unterfranken liegt strategisch zentral zwischen grol3en Ballungsgebieten (Rhein-
Main-Gebiet, Wirzburg, Schweinfurth, Nirnberg-Erlangen) mit groRer Bio-
Nachfrage

4. Unterfranken verfligt Giber gute Strukturen bei der Erfassung und Aufbereitung
von Bio-Feldfrichten

Fazit:

Ein weiteres organisches Wachstum des Okolandbaus ist gerade in Unterfranken
moglich und bietet weiteren Betrieben Chancen fir ihre zuklinftige Entwicklung
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