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Vorstellung der Marktgesellschaft

» Grofdte Bio-Erzeugergemeinschaft in Deutschland
» Gegrundet 1991

> AG mit rund 1.000 Aktionaren (nur Oko-Landwirte)
» 70 Mitarbeiter*innen

> Umsatz rund 95 Mio. €/Jahr
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1. Vorstellung der Marktgesellschaft

95 Mio. €

Gesamtumsatz
ohne Milch

110.000 t

Miich

5.000 Rinder Schweine

9.500t Saat- und Pflanzgut

ca. 2.000 Lieferanten der Marktgesellschaft

Umsatzanteil aus eigener Erzeugerware rund 90 %
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der Naturland Bauern AG Naturland

Deutschlandweilt vertreten
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Astrid Hansen
Schleswig-Holstein

Tel: 0160 9728 5133
a.hansen@naturland-markt.de

Gut vermarkten wiahrend der
Umstellung ... und danach!

Sie wollen Ihren Betrieb umstellen oder sind bereits

Mareike Vollmer
Mecklenburg-Vorpommern
und Brandenburg

Tel: 030 348066-61
m.vollmer@naturland-markt.de

dabei? Das ist eine sehr gute Entscheidung, denn der Bio-
markt wichst und sucht regionale Ware. Wir unterstiitzen
Sie bei der Vermarktung Ihrer Produkte. Als grote Bio-
Erzeugergemeinschaft in Deutschland sind wir zu 100% in
Bauernhand. Unsere kompetenten regionalen Ansprech-
partner beraten Sie gern rund um die Vermarktung lhrer

Donald Lideritz

Sachsen, Sachsen-Anhalt und Thiiringen
Tel: 0152 5459 8675

Fax: 03921 4826 408
d.luederitz@naturland-markt.de

Umstellungs- und Bio-Produkte. Wir freuen uns

auf Ihren Anruf!

Ihre Ansprechpartner
im Bundesgebiet

Moritz Giinther

Nordrhein-Westfalen und Niedersachsen
Tel: 0151 1510 3655
m.guenther@naturland-markt.de

Peter Kraske

Hessen, Rheinland Pfalz und Saarland
Tel: 0151 6252 0682
p.kraeske@naturland-markt.de

Martin Winter

Sudbayern und Baden-Wiirttemberg
Tel: 08137 9318-862
m.winter@naturland-markt.de

Liane Regner

Nordbayern

Tel: 0952 3952 320
l.regner@naturland-markt.de

Ihre Ansprechpartner fiir die
Vermarktung von Tieren:

Schweine: Tomas Sonntag
Tel.: 08137 93 18-70
t.sonntag@naturland-markt.de &

Rinder: Christiane Martin
Tel.: 0813793 18-772
c.martin@naturland-markt.de
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Die Vermarktungswege

o Direktvermarktung an Endkunden
Premium bei Preis und Aufwand, nur fir Spezialisten

o Direktvermarktung an Verarbeiter
aufwandig, kaum Alleinldsung, Risiko der Qualitatsschwankung

o EZG

rundum sorglos Paket mit hoher Sicherheit, man ist nicht allein

o Handler
margenorientiert, kurzfristiger orientiert, mehr Wettbewerb, keine
Ladenhuter

o Makler/Internetplattform
groRenabhangig, nur fur Profis, eher gefragte Produkte, Anonym
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Konventionelle Vermarktungsweqge

PAGRAVIS %OQ Beiselen

Jetzt auch Bio im Angebot

Raiffeisen

75 Raiffeisen

und andere
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Unterschiede einer Erzeugergemeinschaft (EZG)

Eine EZG ...

v' ist zweckorientiert aber eine soziale Gemeinschaft

v' ist den Landwirt*innen verpflichtet, sie haben Mitspracherecht und sind in
der Regel betelligt

v" individualisiert und zeigt die Erzeuger*innen, der Handel anonymisiert
sie und reduziert auf die technische Warenqualitat

v’ selektiert meist weniger nach GrolRe der Partie und des Betriebes

v' verringert Preisschwankungen und Spekulation z.B. durch
Mehrjahresvertrage, Schnittpreismodelle etc. Handler haben mehr ihre
Marge im Focus
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der Naturland Bauern AG Naturland

Unterschiede einer Erzeugergemeinschaft (EZG)

Eine EZG ...

v

Ist oft weniger spezialisiert auf wenige Produkte — ein Ansprechpartner
fur alles

steht fir gemeinsam erfolgreiche Vermarktung: Jeder Landwirt ist Tell
des Ganzen und sollte Interesse am Erfolg aller haben

ISt rechtlich zumindest Uberwiegend im Eigentum der
Bauern/Erzeuger*innen

arbeitet langfristig existenzsichernd fur die Mitglieder,
nicht kurzfristig gewinnmaximierend
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Unterschiede einer Erzeugergemeinschaft (EZG)

Eine EZG ...

v berat die Erzeuger*innen, welche Produkte/Qualitaten/Sorten der Handel
nachfragt bzw. bendtigt und entwickelt den Markt weiter

v Organisiert neben Verkauf und Abwicklung der Waren auch die
Qualitatssicherung, Analysen und Versicherung der Produkte

v’ unterstltzt auch die Lagerung der Waren

» schafft Transparenz und Vertrauen, bringt Unabhangigkeit
gegenlber der Konzentration im Handel

» Erzeuger*innen kdnnen

sich auf die Produktion konzentrieren.
11
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der Naturland Bauern AG Naturland

Beispiel Vermarktungsmodell:

Pramium-Sorglos-Paket

100 % Abnahmegarantie der Speise- und Futtererzeugnisse
tber das gesamte WJ hinweg bei einer 100 %
Andienungspflicht der Druschfrtichte durch den
Landwirtschaftsbetrieb (Lagermaoglichkeit vorausgesetzt)

Garantierter Auszahlungspreis/Abschlagspreis fir die
Produkte bei Abholung — Info vor der Ernte mit moglichen
Nachzahlungen zzgl. Lagergeld am Ende des WJ

Ubernahme der Qualitatsanalysen und Qualitatssicherung
Organisation von Abwicklung und Abrechnung
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der
Naturland Bauern AG Naturland

ZRegi.‘)nalProjEkt
welnumngsh . -

18 «eeine Kartoffelpuffer Sme=
aus frischen Kartoffeln und_g'

Zwiebeln von hemnschen Bom;;

tiefgefroren
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Beispiel: Vertragsanbau regional mit tegut/nerzberger

Marktgesellschaft

der Naturland Bauern AG Naturland

Dreijahres-
Vertragsanbau von

Roggen

Weizen und Dinkel in
der Region
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Beispiel: Vertragsanbau Hofpfisterei/Meyermuhle

Naturland Dinkel: Ernte 19/20/21
Herkunft: Bayern

Naturland Roggen: Ernte19/20/21 — Hofpfisterei
Populationssorten
Herkunft: Bayern

Bio-Miihle Nr.1
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Bio-Fleisch mit Naturland
Zertifikat. Neu von REWE Bio.

REWE Bio: Bio-Qualitit fiir jeden Tag.

So wachst Vertrauen.

Ein Einblick in die Welt von REWE Bio.

Pommes
Frites

fiir den Backofen

Jeden Tag ein bisschen besser. REWE
17
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Hierher kommen unsere Heferflocke
Unsere dmBlo Haferfiocken st
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Naturland Qualitat
Haferflocken Felnblatt sind
m\.nc\l zertifiziert, Noturiand
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die Anforderungen der EU-Oko-

Verordoung hingusgeht.

Naturland Beuern und Lebensmittelvererbeiter
* sthitzen Boden und Wasser

* foedern die Artenvielfalt

* Mtzen Ressourcen schonend

* sefgen {Ur eine intekte Umwelt

* Obernehmen sazlate Verantwortung
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Far eine zukunf tsfabige Landwirtschaft, die ok~

Erzeugung mit sozleler Verantwortung

Mebt 20 Noturland unter naturland.de
nd dm_de/naturiand

S r————

Landwirt*innen im Mittelpunkt

Hierher kommt unser Weizen

Der Weizen f0r unsere dmBio Welzenmehle stommt
Yon vielen Bayer

0 us ganz Deutschiand, Joser Priffer
ISt elner yon jhpen, Bereits seit 2003 bewirtschaftet
€ selnen 220 ha groBen Ackerbaubetrieh 6ut Labitz

rbsen, Karnermals und
Dwischentrichte an, :
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Anbauempfehlungen

(nach aktueller Marktlage)

Oko Schalhafer Oko Soja (Speise)
Oko Leguminosen Oko Mais +
Oko Feldgemtuse Oko Raps

Sonderkulturen bitte nur nach Ricksprache mit Liane Regner anbauen

U-Raps, U-Hafer, U-Roggen und U-Dinkel
keinesfalls anbauen! Bei Umstellung auf
U-Leguminosen, -U-Weizen, U-Tritikale

oder U-Gerste gehen.

Futtergemenge nur mit Abnahmevereinbarung

20
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Restimee: Okolandbau in der Region hat Zukunft

> Bio wachst in allen Handelsformen stabil

» Heimische Ware, vor allem Verbandsware ist sicherer im
Absatz und besser bezahlt

Aktuell ist viel in Bewegung, gefragte Braugerste wird durch
Corona ein Ladenhiter

Standardgetreide gerat perspektivisch unter Preisdruck
Wahlen sie einen langfristigen Partner mit Kompetenz
Stellen sie sich risikoorientiert auf
Gerade am Anfang ist die Fehlergefahr am grof3ten
Bio als letzter Versuch ist meist der letzte Versuch

... Sie haben die Wahl, nutzen Sie diese

besonnen und gut

Y

YV V.V VYV V
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Vlelen Dank fiir
~ Thre Aufmerksamkelt

AA “‘

‘g GrofRe-Lochtmann
Vorstand
Tel: 08137 93180
info@naturland-markt.de
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